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Välkomna!
Dagens agenda

- KORT om fundraisingtrender 2025.

- Peer-to-peer fundraising?

- Donationskultur i organisation. 

- Storytelling som verktyg.



Fundraisingtrender 2025

Fokus på att skapa innehåll! 





Fundraisingtrender 2025

Event



Fundraisingtrender 2025



Fundraisingtrender 2025
Båda dessa trender har den tredje trenden inbyggd i sig. 

STORYTELLING. 

Mer om detta senare. 



Peer-to-peer fundraising
Peer-to-peer fundraising (eller “P2P”) en slags (online) 
fundraising tanke som syftar till att låta individer samla in 
pengar till en organisation. 

https://nla1.org/peer-to-
peer-vs-crowdfunding/?cn-
reloaded=1 

https://nla1.org/peer-to-peer-vs-crowdfunding/?cn-reloaded=1
https://nla1.org/peer-to-peer-vs-crowdfunding/?cn-reloaded=1
https://nla1.org/peer-to-peer-vs-crowdfunding/?cn-reloaded=1


P2P – egen insamling (som kräver lov).



Unicef exemplet



Donationskultur?
För att kunna göra detta UTAN insamlingslov: 

- Behövs det odlas en typ av donations-/givandekultur inom en organisation.

- Ett typexempel: ”födelsedagsinsamling” – till förmån för organisation 

Utmaning:

• Om vi inte talar om detta så sker de heller inte. 
• Hur talar vi om detta? 



Donationskultur?

- Medlemmar? Vi får be dem om donationer även utan ett insamlingslov. Genom att 
även informera om att de själva kan ta initiativ till en insamling kan vi skapa en kultur där 
det är ”okej” att ge – till exempel vid bemärkelsedagar/högtidsdagar.

- Understödjande medlemmar – en tunn gräns mellan vad som är tillåtet respektive ej 
tillåtet.  

- Då någon gjort en P2P för oss → BERÄTTA om detta = Storytelling!





ATT tala om pengar...
Handlar mycket om att paketera 
så att det blir greppbart!

https://karavanen.org/sv/om/

49700 Ecoflow, solpaneler + kraftstationer

11700 generatorer, bensin

8858,56 vakuumbårar 8st

7900 vakuumbårar 9st

54400 fem bilar köpta 3.8.23

8659 Nissan Navara

9159 Nissan Navara

14159 Mitsubishi L200

11659 Ford Ranger

9579 Nissan Van

12689 Renault Master

12000 Ford Transit

1 Bildonation

5203,5 bensin, mat, boende, resor för Karavanen II

1898,96 Bensin inför start + reflex västar, olja etc extra mm till bilarna

5958,94 terrängdäck 12 bilar

215,97 traficom + registreringsavgifter (besiktningskontor)

3000 Reserverat: Försäkringar + bilskatter

226740,9 Totala utgifter Karavanen II

249226,9 Insamlat per 23.8.2023

22485,92 TIll nästa Karavan

https://karavanen.org/sv/om/


Övning:
Gå ihop två och två.

Frågor: 

- Har er organisation fått någon donation de senaste 5 åren? 

- Om ja – hur har ni valt att berätta om detta? Om ni inte berättat om detta, varför?

- Om nej - utifrån vad som idag diskuterats – finns här något ni kan göra för att se till att 
förutsättningarna för att få donationer skulle kunna öka? 

- Vad behöver ni för typ av stöd i frågor om insamling utan lov? 



Andra sätt?

- Testamentdonationer

- Öppna och avgiftsfria evenemang på avgränsat område



Öppna och avgiftsfria evenemang på avgränsat område?

https://poliisi.fi/sv/nar-behovs-det-inget-penninginsamlingstillstand

Föreningar, stiftelser och Finlands Röda Kors får på följande villkor samla in pengar vid sina egna 
evenemang:
Evenemanget ska vara avgiftsfritt och öppet för alla som önskar delta. 

Evenemanget ska arrangeras inomhus eller utomhus på ett område som avgränsats för 
tillställningen

Evenemanget ska ha ett programinnehåll 

Evenemangets och insamlingens arrangör måste alltid vara antingen en registrerad förening, en 
stiftelse, Finlands Röda Kors eller en verksamhetsenhet inom Finlands Röda Kors.

De medel som samlats in ska användas till stöd för insamlingsarrangörens stadgeenliga 
verksamhet.

https://poliisi.fi/sv/nar-behovs-det-inget-penninginsamlingstillstand


Avslutning

Bara när vi talar om pengar kan vi få pengar till en verksamhet. Tal om pengar 
borde vara en helt integrerad del av en organisations kommunikationsplan. 
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